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Einleitung und Informationen zum Projekt

Unsere derzeitigen Konsum- und Produktionsmuster fiihren zu einer permanenten Ubernutzung der natiirlichen
Ressourcen und einem stetigen Anstieg der Treibhausgasemissionen. Sie sind nicht nur die Hauptursache fur glo-
bale Umweltprobleme wie Klimawandel, Miillberge und Artensterben, sondern sind auch mit sozialen Proble-
men verbunden: Vor allem in Landern mit niedrigen Sozial- und Umweltstandards kommt es nicht selten zu Men-
schenrechtsverletzungen.

Trotz des Wissens um die Begrenztheit unserer weltweiten Ressourcen wie Boden, Biodiversitdt, fossile Brenn-
stoffe und Wasser sowie drohender Ressourcenknappheit ist ein weltweit steigender Ressourcenverbrauch und
CO2 Ausstof zu beobachten. In Industrielandern geht der hohe Konsum von Gutern (und damit Energie) weiter,
in Schwellenlandern steigt der Verbrauch stetig an. Es ist dringend notwendig jetzt zu handeln und unsere Res-
sourcen sparsam einzusetzen und zu schonen.

Klar ist auch, dass wir unseren alltaglichen Konsum und damit den Energieverbrauch nicht auf dem heutigen
viel zu hohen Niveau fortsetzen konnen. Stattdessen muss ein verantwortungsvoller Konsum nach dem Motto
,mehr Qualitat und weniger Quantitat” dazu beitragen unseren Naturverbrauch zu reduzieren. Dafiir ist es not-
wendig zu wissen, wie und unter welchen Arbeitsbedingungen Konsumgiter hergestellt werden, welche Ressour-
cen dabei beansprucht werden, aber auch, welche Alternativen wir haben.

Hinweise zur Nutzung der Materialien

Mit den vorliegenden Bildungsmaterialien und dem Projekt ,KonsUmwelt" will die Agrar Koordination fur einen
bewussteren Umgang mit unseren Ressourcen sensibilisieren und Handlungsmoglichkeiten zum Einsparen von
Ressourcen aufzeigen.

Neben der vorliegenden Bildungsmappe gibt es zwei weitere Einheiten zu den Themen ,,Nahrungsmittelpro-
duktion und -verschwendung” sowie ,,Verpackung und Miillvermeidung”. Ziel des Projekts ist, dass die
Schiilerinnen sich tber Umweltprobleme und deren Ursachen, Folgen und Zusammenhange bewusst werden und
Vorschlage fur umwelt- und sozial vertragliches Verhalten im privaten und offentlichen Leben reflektieren, selbst
entwickeln und bewusst umsetzen.

Die Bildungseinheiten enthalten einen Mix aus Hintergrundinformationen, Aktionsvorschldgen und Arbeitsauf-
tragen. Auferdem wird auf Kampagnen, Informationsmaglichkeiten und Publikationen verwiesen. Weitere Einzel-
arbeitsblatter und aktuelle Informationen konnen auf der Homepage www.konsum-welt.de unter ,Informati-
onen fur Lehrerlnnen” herunter geladen werden. Die Materialien konnen fur die Gestaltung von Projekttagen an
Schulen eingesetzt werden.

Nach Beendigung der Projekttage konnen die Schiilerinnen an einem Schulwettbewerb teilnehmen, im Rah-
men dessen sie ihre Ideen und Aktionen vorstellen und tolle Preise gewinnen konnen. Weitere Informationen dazu
befinden sich ebenfalls auf der Homepage.

Im Sinne der UN Dekade ,Bildung fiir nachhaltige Entwicklung” will die Agrar Koordination mit dem Projekt
JKonsUmwelt" Jugendlichen nachhaltiges Denken und Handeln vermitteln. Sie sollen in die Lage versetzt werden
Entscheidungen fiir die Zukunft zu treffen und dabei abzuschdtzen, wie sich das eigene Handeln auf kiinftige Ge-
nerationen und das Leben in anderen Weltregionen auswirkt.

In diesem Sinne wiinschen wir viel SpaR und hoffentlich zahlreiche Anregungen durch die Materialien. Wir freu-
en uns darauf, die Ergebnisse der Diskussionen zu erfahren und Riickmeldungen zu erhalten, wo konkrete Verhal-
tensanderungen und weitere Projektideen entstehen.

Schicken Sie lhre Anregungen und Feedback an
corina.schulz@agrarkoordination.de

Ihr Team der
Agrar Koordination

Januar 2013
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1. Ressourcenknappheit, Klimawandel und Okologischer
FuBabdruck

Inden letzten 5o Jahren haben wir mehr Giiter und Ressourcen verbraucht als alle Generationen vor uns zusammen.
Nattirliche Ressourcen (Wasser, Boden, Luft, Wdlder, Artenvielfalt, Rohstoffe) sind die Lebensgrundlage auf unse-
rem Planeten. Derwachsende Konsum und damit Verbrauch der Ressourcen bringt die Tragfahigkeit der Erde jedoch
an ihre Grenzen. 70 Milliarden Tonnen Rohstoffe werden derzeit jahrlich gefordert und konsumiert- das ist beinahe
doppelt so viel wie vor 30 Jahren.' EinE Europderin verbraucht durchschnittlich 43 kg Rohstoffe pro Tag®
(der globale Durchschnitt liegt bei 27 kg). Durch das weltweite Bevolkerungswachstum und die Zunah-
me ressourcenintensiver Lebensstile auch in vielen sogenannten Schwellen- und Entwicklungslandern nimmt der
Druck auf die noch verbleibenden Ressourcen stetig zu. Prognosen zufolge ist mit einem Anstieg des Ressourcen-
verbrauchs auf 100 Milliarden Tonnen Rohstoffe im Jahr 2030 zu rechnen.

Abb.: Ressourcenverbrauch
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Quelle: SERI, Friends of the Earth Europe, Global 2000 (2009): Ohne Maf8 und Ziel?
Uber unseren Umgang mit den natiirlichen Ressourcen der Erde, Wien, S. 27

Wousstest Du?

< 1 Flugreise nach New York (hin und zurtick) verbraucht 4,2 Tonnen CO2. Um das 2 Grad Klimaschutzziel zu erreichen
stiinden jeder Person auf der Welt bis 2050 pro Jahr nur noch 2,7 Tonnen CO2 zur Verfiigung. Die durchschnitt-
liche CO2 Bilanz in Deutschland betragt jedoch 11 Tonnen Person/ Jahr.
Quelle: Wissenschaftlichen Beirat der Bundesregierung fiir Globale Umweltverdnderungen (WBGU), Atmosfair.

- Gegenwartig verbraucht die Menschheit innerhalb eines Jahres etwa so viele fossile Energietrager, wie die Erde innerhalb
von einer Million Jahren herausgebildet hat.
Quelle: Wuppertal Institut fiir Klima, Umwelt, Entwicklung (2008): Zukunftsfdhiges Deutschland in einer globalisierten Welt

Folgende Faktoren tragen zu dem prognostizierten wachsenden Ressourcenverbrauch bei:

> Ein gleichbleibend hohes Konsumniveau in Industrielandern

> Ein deutliches Anwachsen der Weltbevolkerung

> Eine Erhohung des Ressourcenkonsums in Entwicklungs- und Schwellenlandern, die einen dhnlichen
materiellen Wohlstand und Lebensstil anstreben wie die westlichen Lander

> Produktinnovationen, wie Informations- und Telekommunikationstechnologien, die neue Ressourcen- und
Energiebedarfe haben

> Das Modell des Wirtschaftswachstums (Studien zufolge war die Steigerung des Bruttoinlandsprodukts in
den letzen Jahrzehnten immer von einer Zunahme des Energieverbrauchs begleitet)s

' Dittrich, Monika et al. (2012): Green economies around the world? Implications of resource use for development and the environment, Sustainable Europe
Research Institute (SERI) (Hrsg.).

2 Assadourian, Eric (2010): Aufstieg und Fall unserer Konsumkultur, in: Worldwatch Institute (Hrsg.): Zur Lage der Welt 2010.

3 Bundesministerium fiir Bildung und Forschung (Hrsg.) 2012: Die Rohstoff- Expedition, Bonn; SERI, Friends of the Earth Europe, Global 2000 (2009): Ohne
Map und Ziel? Uber unseren Umgang mit den natiirlichen Ressourcen der Erde, Wien.
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Das Vorkommen an natiirlichen Ressourcen und die Biokapazitat der globalen Okosysteme sind jedoch begrenzt.
Unter Biokapazitdt versteht man einerseits die Fahigkeit biotische Ressourcen zu produzieren und andererseits
Emissionen und Abfélle aufzunehmen. Seit Mitte des 20. Jahrhunderts wurden ca. 60% der weltweiten Okosys-
teme geschadigt oder tbernutzt4. Abholzung der Walder, Riickgang der Fischbestande, Wasserknappheit, Ver-
schmutzung von Boden und Wasser, Verlust der Biodiversitdt sind die Folgen.

Bereits jetzt kommt es verstarkt zu Konkurrenz um die Nutzung der Ressourcen zwischen verschiedenen Re-
gionen und um die Art der Nutzung - wird beispielsweise Boden fur den Anbau von Nahrung, zur Produktion von
(Agrar-)Treibstoffen oder fur die Herstellung von Bioplastik verwendet?

»Noch bevor uns das Ol ausgeht, geht uns der Planet aus" (Bill McKibben)
Neben der zunehmenden Ressourcenknappheit ergibt sich ein weiteres Problem aus dem hohen Naturverbrauch
und der begrenzten Biokapazitat: die abnehmende Fahigkeit der Erde, die Folgen unserer wirtschaftlichen Akti-
vitaten fiir die Umwelt aufzufangen. Die Erde kann den Abfall (CO2, Plastik etc.) nicht schnell genug wieder auf-
nehmen und verwerten (in Ozeanen, der Vegetation oder mineralischen Verbindungen). Man spricht hier vom
Problem der sogenannten ,Senken"s

Der Klimawandel gehort zu diesem Problemaspekt. Er wird durch die Anreicherung von
Treibhausgasen in der Atmosphare verursacht, welche durch menschliche Aktivitaten, wie
das Verbrennen fossiler Brennstoffe, beschleunigt wird. Die Fahigkeit der Atmosphdre, der
Boden, Ozeane und Walder, die Treibhausgasemissionen zu absorbieren, nimmt immer
mehr ab.

Der Hauptverursacher der Erderwarmung ist der hohe und steigende Verbrauch von Res-
sourcen und fossilen Energietragern, wie Erdol, Erdgas und Kohle. Bei der Energiegewin-
nung werden tberwiegend fossile Energietrager verbrannt, wodurch Treibhausgase freige-
setzt werden. Die den Klimawandel am stdrksten beeinflussenden Treibhausgase sind dabei
Kohlendioxid (CO2), Methan (CH4) und Lachgas (N20). Den Hauptanteil hat mit 6o Prozent
Kohlendioxid. Es wird hauptsdchlich durch die Verbrennung fossiler Energietrager, Wald-
rodungen und Bodenerosion freigesetzt. Methan hat einen Anteil von 15 Prozent und wird
durch Reisanbau, Viehhaltung, Verbrennung von Biomasse aus Mulldeponien und die Nut-
zung fossiler Energietrager freigesetzt. E

Durch die wachsende Weltbevolkerung, neue Technologien und Innovationen sowie stei-  Bild © Jam / PIXELIO
genden materiellen Wohlstand in vielen Regionen werden standig mehr Ressourcen und Energie bei der Produk-
tion und Nutzung von Konsumgitern sowie zur Fortbewegung benotigt. Zudem werden vielfach Produkte her-
gestellt, die einen hohen Energie- und Ressourcenaufwand bendtigen, jedoch nur eine kurze Lebensdauer haben.®

Klimawandel kurz erklart:

Der Anstieg der Konzentration von CO2 (und anderer Treibhausgase) in der Atmosphare verstarkt den naturlichen Treibhausef-
fekt, bei dem vereinfacht ausgedriickt einfallende Sonnenstrahlen absorbiert und in Warme umgewandelt werden. Erhoht sich die
Konzentration der Treibhausgase in der Erdatmosphare, erhoht sich ebenfalls die Absorption der einfallenden Sonneneinstrahlung.
Gleichzeitig wird die Warmeabstrahlung ins Weltall vermindert. Die Folge: es wird warmer auf der Erde.

Quelle: Ina Schdfer: Der Mensch als Klimaverdnderer, in:Bundeszentrale fiir politische Bildung: Dossier, Klimawandel

Der Okologische Fufabdruck

Wie viel Erde bendtigt der Lebensstil eines Menschen? Der Okologische FuRabdruck zahlt die Ressourcen, die wir
fur den Alltag verbrauchen, und zeigt auf, wie viel Flache benotigt wird, um all die Energie und Rohstoffe dafiir
zur Verfiigung zu stellen. Berechnet wird der Fufabdruck anhand von Daten zu Wohnen und Energie, Konsum,
Erndhrung und Verkehr/ Fortbewegung.

Alle natirlichen Rohstoffe, die wir durch diese Handlungen tagtaglich verbrauchen, benétigen Platz zum Nach-
wachsen. Zudem bendtigt die Natur Ressourcen und Flachen, um unsere Abfalle abzubauen (z.B. Walder, um das
CO2zu binden). Der dkologische FuBabdruck macht diesen Flachenbedarf deutlich und zeigt die okologischen
Grenzen unseres Planeten auf.
4TEBB (2008): The economics of ecosystems and biodiversity, Briissel.

s Jackson, Tim (201): Wohlstand ohne Wachstum. Leben und Wirtschaften in einer endlichen Welt, Miinchen.
¢ Bundeszentrale fiir politische Bildung: Dossier Klimawandel; IPCC 2008: Klimadnderung 2007, Synthesebericht.
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Der Okologische FuRabdruck ist nicht nur fiir Einzelpersonen berechenbar, sondern auch fiir ganze Lander. Das
Ergebnis fiir Deutschland: der deutsche Fufabdruck ist 5,09 Hektar groR. Nachhaltig und fair ware ein Ressour-
cenverbrauch, der zu einem Fupabdruck von 1.9 Hektar fiihren wiirde.

Somit ist der Okologische FuBabdruck auch ein Gerechtigkeitsindikator, denn er basiert auf der Grundannah-
me, dass allen Menschen auf der Welt gleich viel Flache (und Ressourcenverbrauch) zur Verfugung steht. Dazu
wird die Biokapazitdt der Erde unter allen Menschen aufgeteilt’

Der World Overshoot Day

Dieser Tag symbolisiert den Zeitpunkt, an dem wir unser ,Naturbudget” fir das Jahr aufgebraucht haben. Ab diesem Datum lebt
die Menschheit tber ihre Verhaltnisse. Sie hat bereits so viele Ressourcen verbraucht, wie die Erde in einem Jahr kompensieren
kann. Der Termin wird vom Global Footprint Network jedes Jahr neu berechnet. Zu dem Zeitpunkt ist bereits mehr Kohlendioxid
(CO2) in der Atmosphare und Miill auf den Kippen, als die Natur absorbieren kann. Wir nutzen mehr von Ackern, Feldern, Wéldern,
Wasser, Tieren und aus den Fischgriinden, als nachwachsen kann. Im Jahr 1995 war der World Overshoot Day am 21. November.
Im Jahr 2012 fiel er schon auf den 22. August. www.footprintnetwork.org

Der Okologische Rucksack

Das Konzept des okologischen Rucksacks beriicksichtigt die Menge an Ressourcen, die im vollstandigen Lebens-
zyklus eines Produkts stecken. Je mehr Ressourcen ein Produkt verbraucht, desto schwerer ist folglich sein oko-
logischer Rucksack. Mit einberechnet werden dabei: die Rohstoffgewinnung und Produktion (Rohstoffforderung,
Vorprodukte, Transport und Vertrieb), die Nutzung (Verbrauch, Transport, Reparatur) sowie die Entsorgung (Re-
cycling, Wiederverwertung). Alle der Umwelt entnommenen Materialien, die im Lebenszyklus des jeweiligen
Produkts anfallen, werden addiert. Bei der Produktion von industriellen Giitern gehen durchschnittlich 9o% der
naturlichen Ressourcen verloren. Unter naturliche Ressourcen fallen dabei biotische Rohmaterialien (Pflanzen,
Tiere) und abiotische Materialien (z.B. Sand oder Erdol), Wasser, Luft und Boden.

Ein T-Shirt wiegt ein paar Hundert Gramm, sein okologischer Rucksack ist jedoch 226 kg schwer. Dieser setzt
sich zusammen aus 2 kg abiotischen Rohmaterialien,
1,2 kg biotischen Rohmaterialien, 1480 kg Wasser, 12,5
kg Luft, 223 kg Erosion.®

Ein Laptop hat ein Gewicht von ca. 2 kg, sein okolo-
gischer Rucksack wiegt ganze 745 kg. Der Grofteil des
okologischen Rucksacks entfallt dabei auf den auf-
wendigen Abbau von Rohstoffen.?

2009 226kg

© Jiirgen Oberguggenberger / pixelio.de © Grzegorz Japol - Fotolia.com

Filmtipp: Zum Einstieg in das Thema eignet sich der 20-miniitige Film ,The Story of Stuff". Auch wenn die Daten aus dem
Film sich auf die USA beziehen, lassen sich doch viele Parallelen zu Deutschland und Europa ziehen. Die deutsche Version ist
hier zu finden: http://thestoryofstuff.de/

7 www.footprint-deutschland.de, www.mein-fussabdruck.at
¢ Ritthoff/ Rohn/ Liedtke 2002: MIPS berechnen: Ressourcenproduktivitdt von Produkten und Dienstleistungen, Wuppertal Institut fiir Klima, Umwelt, Energie (Hrsg.)
° Bundesministerium fiir Bildung und Forschung (2012): Die Rohstoff-Expedition; www.nabu.de/themen/konsumressourcenmuell/waskannichtun/oekorucksack/
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> Arbeitsvorschlage

Recherechetipps:

> Aktionsidee

Beispielfragen fiir die einzelnen Bereiche:
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© yvart - Fotolia.com

2. Konsum, Konsumgesellschaft und Konsumismus

Konsumieren ist fur Menschen in Industrielandern ein selbstverstandlicher Teil des Alltagslebens. Konsumieren
lassen sich nicht nur Produkte, die man kauft (Handy, MP3 Player, Kleidung etc.), sondern auch Dienstleistungen,
die man nutzt (Reisen, im Internet surfen etc.). Soziologisch betrachtet ist Konsum soziales Handeln mit ver-
schiedenen gesellschaftlichen und individuellen Funktionen. Konsum wird als mehrphasiger Prozess betrachtet:

1. Entscheidungsphase: das Bediirfnis nach einem Konsumgut wird geweckt und der Kauf geplant
2. Kauf

3. Verwendungsphase: das Konsumgut wird genutzt oder verbraucht

4. Entsorgungsphase: Entsorgung oder Wiederverwertung des Konsumguts.

Konsum dient nicht nur der Befriedigung der elementaren Bediirfnisse (Beseitigung von Hunger, Durst,
Bekleidung etc.), sondern auch der Selbstverwirklichung. Konsumgiiter sollen nicht nur funktional sein,
sie sollen zudem die eigene Personlichkeit unterstreichen: So werden Schuhe nicht nur gekauft, weil sie
die FRe schutzen, sondern sie miissen zu einem passen und den eigenen Stil unterstreichen.”

Diese Funktion des Konsums als Selbstverwirklichung und der damit einhergehende Lebensstil wird
auch als Konsumismus bezeichnet. Der Okonom Paul Ekins definiert Konsumismus als , kulturelle Ori-
entierung, in der Besitz und Gebrauch einer wachsenden Zahl von Gutern oberstes kulturelles Ziel ist und
sicherster Weg zu personlichem Gliick, sozialem Status und nationalem Erfolg".

Die Bedeutung des Begriffs ,,Konsumgesellschaft" zielt in eine ahnliche Richtung: ,Eine Konsumgesellschaft
ist gekennzeichnet durch eine relativ hohe Massenkaufkraft, materiellen Wohlstand sowie durch Massenproduk-
tion preisgunstiger und leicht beschaffbarer Verbrauchs- und Gebrauchsguter. Bestimmt werden die Interessen
der Biirger in einer Konsumgesellschaft weniger von eigenen Bediirfnissen und Interessen, als vielmehr durch
Massenmedien, Werbung und politische Propaganda - diese Manipulation wird jedoch meist nicht wahrgenom-
men. Die Menschen in fast allen Industriestaaten gehoren der Konsumgesellschaft an."™

Tatsachlich steigt das Konsumniveau stetig an: In den Industrielandern hat sich die Menge der gekauften Klei-
dung in den letzten 10 Jahren verdoppelt, der Kauf von elektronischen Gerdten (Handy, Computer, Smartphones
etc) nimmt zu. Gleichzeitig haben viele Produkte eine immer kiirzere Lebensdauer und miissen so durch neue er-
setzt werden.

Konsum hat positive Seiten: er befriedigt Bediirfnisse, ermdglicht Teilhabe am gesellschaftlichen Leben, fiihrt
zu Wertschopfung und schafft Arbeitsplatze. Der Bereich des Konsums macht ca. 75 Prozent der Wirtschafts-
leistung aus, privater Konsum hat einen Anteil von 50-60 Prozent daran. Das hohe Konsumniveau hat jedoch
zahlreiche negative Konsequenzen fiir Umwelt, Menschen und kiinftige Generationen. Jedes Produkt muss
produziert und transportiert werden, bendtigt moglicherweise beim Gebrauch Energie und muss schlieflich
entsorgt werden. Damit einher gehen Ressourcen- und Energieverbrauch, Abfalle und Emissionen. Die
Gewinnung der Rohstoffe, Produktion und Entsorgung der Konsumagiiter sind auferdem oftmals mit schlechten
Arbeitsbedingung, Ausbeutung und Gesundheitsgefahren verbunden.”

Millennium Consumption Goals

Als Erganzung zu den Millenniumsentwicklungszielen der UN (MDGs -Millennium Development Goals) zur
Armutsbekdmpfung schldgt der Klimaforscher und Professor fur Nachhaltige Entwicklung Mohan Muna-
singhe Millenniums-Konsum-Ziele (MCGs - Millennium Consumption Goals) vor. Vor dem Hintergrund,
dass die reichsten 20 Prozent der Weltbevolkerung 8o Prozent aller Waren und Ressourcen konsumieren
und 75 Prozent der Emissionen verursachen, fordert er acht Konsumziele fur Reiche in Industrie- und Ent-
wicklungslandern. Die Konsumziele umfassen die Bereiche Energie, Wasser, Nahrung, Transport, Abfall,
CO2 -Emission, Landnutzung und Lebensstile.

www.millenniumconsumptiongoals.org

" Tully, Claus J. (2012): Nachhaltiger Konsum, in: APuZ Aus Politik und Zeitgeschehen: Wohlstand ohne Wachstum?, Nr. 27-28/2012; Reinke, Christine (2012): Geographie Infothek, Infoblatt
Werbung und Konsum, Ernst Klett Verlag;

" Reinke, Christine (2012): Geographie Infothek, Infoblatt Werbung und Konsum, Ernst Klett Verlag

2 Grunwald, Armin (2012): Ende einer lllusion. Warum dkologisch korrekter Konsum die Umwelt nicht retten kann, Miinchen.
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2.1 Konsum und Werbung

Die Sehnslichte nach Zugeharigkeit und Identitat, die durch den Akt des Konsumierens gestillt werden sollen, sind
die AnknUpfungspunkte fir Werbung und Marketingstrateglnnen. Sie wollen ein Lebensgefuhl mit verkaufen.

Marketing und Werbung wecken ,Bedirfnisse”, die vor der Existenz mancher Produkte vielen
Menschen niemals in den Sinn gekommen waren. Hierzu ein Zitat von dem Sozialpsychologen
Harald Welzer: ,[..] niemand wusste vor zehn Jahren, dass er so meschugge sein wiirde, mit ei-
nem Gelandewagen durch Innenstddte zu fahren.”

Werbung ist uberall zu finden: auf Plakaten an Bushaltestellen oder Gebauden, im Internet, Zeit-
schriften, Fernsehen, Radio, Kino oder auf Labels an T-Shirts oder Taschen. Man kann ihr quasi
nicht entkommen.

Werbung kann definiert werden als die Beeinflussung von bestimmten Zielgruppen durch spezi-
fische Werbemittel mit dem Ziel der Verkaufsforderung oder Imagepflege eines bestimmten Pro-
duktes oder Unternehmens. Werbung spricht dabei bewusste und unbewusste Bediirfnisse an
oder erzeugt neue. Das geschieht durch emotionale (Suggestion) oder durch informierende Wer-
bebotschaften. Suggestive Werbung hat das Ziel bestimmte Gedankenverbindungen zu kniipfen
und Geftihle anzuregen, die mit dem eigentlichen Produkt nichts zu tun haben. Dazu werden die
Lemotionalen Werte" eines Produkts hervorgehoben. Bestimmte Lebensgefiihle sollen insbeson-
dere bei der sog. Lifestyle- und Imagewerbung mit dem Produkt in Verbindung gebracht werden. © marlenne - Fotolia.com
Durch den Kauf einer Marke wird dem/der Konsumentin eine Aufwertung des eigenen Images vor-

gegaukelt. Auch wenn den meisten Konsumentinnen vollig klar ist, dass sie durch den Kauf eines

bestimmten Parfums nicht plotzlich so sexy und cool wie der Schauspieler im Spot werden, wir-

ken diese Werbungen schlicht dadurch, dass sich die Marke im Kopf festsetzt.»

Filmtipp: Kaufen fiir die Miillhalde (arte)

> Aufgabe

> Aktionsvorschlag-

3 David W.: Nicht denken! Konsumieren!, erschienen in Utopia, 24.12.2008; Reinke, Christine (2012): Geographie Infothek, Infoblatt Werbung und Konsum, Ernst
Klett Verlag



10 Verantwortungsvoller Konsum: Wir konnen auch anders! KonsUmwelt

Shoppen fiir die Selbstdarstellung? Konsum unter Jugendlichen in Deutschland

Die heutige Generation der Jugendlichen wird vielfach ,Generation Konsum" genannt, deren Lebensmotto ,Ich konsumiere, also bin ich" ist.
Jugendliche in Deutschland verfiigen tiber eine Kaufkraft von 22 Milliarden Euro. Das ist mehr als das Bruttoinlandsprodukt mancher Staaten
(z.B. Mosambik ca. 7 Mrd. Euro) Die hohe Kaufkraft von Jugendlichen macht sie zu einer begehrten Zielgruppe fiir Marketing und Werbung.
Marketingstrateginnen geben sich alle Mihe, die Jugendlichen mit immer neuen Strategien und Produkten anzusprechen.

Der Soziologe und Jugendforscher Claus Tully vom Deutschen Jugendinstitut Miinchen befragte Jugendliche zwischen 14 und 24 zu ihrem
Konsumverhalten. Ergebnis: nicht alles, was gekauft wird, erschien den Jugendlichen wirklich wichtig, 5o Prozent wurde als uberflussig be-
trachtet.

Nach welchen Kriterien kaufen Jugendliche Konsumagiiter? Eine Studie des Deutschen Jugendinstituts Miinchen
kam bei einer Befragung von Jugendlichen zu folgendem Ergebnis:

* 8 Prozent der Jugendlichen kaufen Dinge, um bei Freundinnen Eindruck zu machen

« 19 Prozent achten darauf, dass die Giiter, die sie kaufen, auch von Freundinnen positiv bewertet werden
« Fiir 27 Prozent sind Konsumartikel Mittel zur Selbstdarstellung

« 38 Prozent wollen stets tber Produkte und Marken auf dem Laufenden sein

*43 Prozent bevorzugen Markenprodukte
Quelle: 3Sat Wissen: Shoppen als Selbstzweck, abrufbar unter: http://www.3sat.de/page/?source=/nano/gesellschaft/163223/index

2.2 Wachstum, Wohlstand und Glick -
Noch mehr ist immer noch nicht genug?

»Man gewohnt sich so rasch. Man will Geld verdienen, um gliicklich zu leben. Die ganze Anstren-
gung und die beste Kraft eines Lebens konzentrieren sich auf den Erwerb dieses Geldes. Das
Gliick wird vergessen, das Mittel wird zum Selbstzweck" Albert Camus, Mythos des Sisyphos

Wirtschaftswachstum und Konsumsteigerung sind in den letzten Jahrzehnten zu einem wichti-
gen Ziel von Wirtschaft, Politik und Gesellschaft geworden. Das westliche Wohlstands- und Kon-
summodell stopt jedoch an ckologische Grenzen angesichts der begrenzten Biokapazitdt der
Erde. Wiirden alle Menschen auf der Erde einen dhnlich ressourcen-intensiven Lebensstil pflegen
wie hier in Europa wiirde man drei Erden benatigen. Verstarkt kommt es daher in letzter Zeit auf
politischer, zivilgesellschaftlicher und wissenschaftlicher Ebene zu einer Debatte um die Neudefi-
nierung der Vorstellung von gesellschaftlichem Fortschritt. Die zentrale Frage dabei ist, wie das
materielle und immaterielle Wohl einer wachsenden Weltbevolkerung innerhalb der Tragfahig-
keitsgrenzen der Erde geschaffen und gesichert werden kann.* Wie also kann Wohlstand in ei-
ner endlichen Welt aussehen, deren Ressourcen begrenzt sind? Wie kann eine wachsende Welt-
bevolkerung am Wohlstand teilhaben? Und: was sind Wohlstand und Lebensqualitat eigentlich?

Haufig wird Wohlstand als wirtschaftliche GroRe definiert und Wirtschaftswachstum gefordert,

um den Wohlstand zu erhalten. Demnach sorgen hohere Einkommen fiir eine verbesserte Le-

© Daniel Ernst - Fotola.com bensqualitat. Gemessen wird Wohlstand nach dieser Definition mit der Steigerung des Bruttoin-
landsprodukts pro Kopf. Steigerung Pro-Kopf-BIP = gesteigerter Wohlstand. Das BIP ist der Wert aller Waren und
Dienstleistungen, die in einem Land in einem Jahr hergestellt und verkauft wurden. Das BIP ist allerdings kein In-
dikator daftir, ob etwas den Menschen wirklich niitzt und deren Lebensqualitdt steigert: Eine Umweltkatastrophe
oder ein Autounfall beispielsweise tragen zur Erhohung des BIP bei, da Unternehmen mit Beseitiqung der Scha-
den beauftragt werden.s Es wird also nicht unterschieden, ob produziert wird, um Schdden zu beseitigen oder
um etwas Nitzliches herzustellen.

Weitere Griinde, die gegen das BIP als alleinigen Wohlstandsindikator sprechen, sind:

> dieVerteilungvon Einkommenund Reichtum flieRennichtin die Berechnung mit ein - dabeiist dies ganzentsch-
eidend fiir die Bewertung des gesamtgesellschaftlichen Wohlstands in einem Land

> dasBIPerfasst nur uber den Markt vermittelte Arbeit und Wertschopfung - ehrenamtliches Engagement oder
Hausarbeit werden nicht beriicksichtigt

> Eingang in das BIP findet auch nicht die Frage, ob die Produktion in einem Land auf der Auspliinderung der
Naturressourcen beruht oder ob nachhaltig gewirtschaftet wird.®

% Miegel, Meinhard (2012): Welches Wachstum und welchen Wohlstand wollen wir?, in: APuZ, Aus Politik und Zeitgeschehen, 27-28 /2012.

s BUND/ BUND Jugend: Wachstum ohne Ende? Was Wirtschaftswachstum mit Deinem Leben zu tun hat (online abrufbar)
s Diefenbacher, Hans/ Zieschank, Roland (20m): Woran sich Wohlstand wirklich messen ldsst, Oekom-Verlag
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Die Definition von Wohlstand und Fortschritt als Wirtschaftswachstum kommt daher zunehmend in Bedrangnis.
Alternativen werden von Wachstumskritikerlnnen entworfen.

1. Die okologisch ausgerichtete Postwachstumsdebatte, deren bekanntester Vertreter Tim Jackson
(Wohlstand ohne Wachstum) ist, vertraut weder auf wirtschaftliches Wachstum noch auf technologische Losun-
gen, um Wohlstand trotz begrenzter Ressourcen zu schaffen und zu erhalten.” Er skizziert ein nachhaltiges Wirt-
schaftssystem aus geeigneten politischen Rahmenbedingungen (z.B. eine okologische Steuerreform, Festsetzung
von Obergrenzen fiir den Ressourcenverbrauch und EmissionsausstoR), kulturell-gesellschaftlichen Veranderun-
gen (Abbau des Konsumismus), Bekdmpfung von sozialer Ungleichheit, Starkung des Sozialkapitals der Menschen
und Unterstitzung der stidlichen Lander beim (6kologischen) Umbau ihrer Wirtschaft.®

2. Die sogenannte Gliicksforschung ist der zweite Strang der ,Wachstums"debatte: Sie kommt zum Schluss,
dass ab einem bestimmten Niveau die Erhohung des Einkommens und materiellen Wohlstands keinen Zuwachs
an Lebenszufriedenheit mit sich bringt. Wirtschaftswachstum ab einer bestimmten Einkommenshohe tragt
den Forscherlnnen zufolge vielmehr zu sozialen Problemen bei, da Druck, Konkurrenz und Konsumismus zu-
nehmen. Der Nutzen vieler Konsumgter beruht auf sozialem Prestige, bewusster Abgrenzung oder der Zuge-
horigkeit zu einer bestimmten Gruppe. Es ist demnach ein immer hoherer Konsum- und damit Zeit- und Geld-
aufwand notwendig, um ein bestimmtes Glicksgefthl, das aber sowieso nicht steigerbar ist, beizubehalten.”

Wirtschaftswachstum und Lebenszufriedenheit in Deutschland

160 -
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Quelle: Wuppertal Institut fiir Klima, Umwelt und Entwicklung (2008): Zukunftsfdhiges Deutschland in einer globalisierten Welt, S. 112

3. Der dritte Strang nimmt Motive sowohl aus der okologischen Debattenrichtung als auch aus der Gliicksfor-
schung auf. Das Ergebnis lautet: die Menschen in den Industrielandern leben weit iiber ihre Verhaltnisse. Das kann
s nicht weitergehen. Die attraktive Botschaft dabei ist jedoch: die unabdingbare Reduzierung des Ressourcen-
verbrauchs kann mit einer stabileren wirtschaftlichen Versorgung und mehr Gliick sowie subjektivem Wohlbe-
finden einhergehen. Der Weg dahin fuhrt uber ,kreative Subsistenz” (Eigenproduktion, Gemeinschaftsnutzung),
Verringerung und Umverteilung der Arbeitszeit, Herstellung langlebiger Konsumgiter sowie regionale und loka-
le Produktion. =

Alle Debattenstrange sind sich jedoch dariiber einig, dass gesellschaftliche und politische Veranderungen not-
wendig sind, um die 6kologischen und sozialen Probleme anzugehen und dass die Fixierung auf das Wirtschaft-
wachstum Teil des Problems und nicht die Losung ist.”

17 APuZ Aus Politik und Zeitgeschichte: Wohlstand ohne Wachstum?, 27-28/2012,

18 Jackson, Tim (2011): Wohistand ohne Wachstum, S. 175ff.; Brand, Ulrich (2012): Wachstum und Herrschaft, in: APuZ Aus Politik und Zeitgeschichte: Wohlstand
ohne Wachstum?, 27-28/2012

19 Paech, Niko (2012): Vom griinen Wachstumsmythos zur Postwachstumsdokonomie, in: Welzer, H./Wiegandt, K. (Hrsg.): Perspektiven einer nachhaltigen
Entwicklung. Wie sieht die Welt im Jahr 2050 aus?

20 Paech, Niko (2012): Befreiung vom Uberfluss, Miinchen

21 Brand, Ulrich (2012): Wachstum und Herrschaft.
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> Alternativen zum BIP - Wohlstandsindizes und -konzepte

> Regionale und landerspezifische Konzepte:
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Abb.: Die Linder der Welt bemessen nach ihrem Happy Planet Index

All' 3 components good

. 2 components good, 1 middling

1 component good, 2 middling

3 components middling

Any with 1 component poor

2 components poor, or 'blood red' footprint

Quelle: www.bastiatinstitute.org

> Aufgaben:

> Was ist Gliick fiir mich?
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©Joujou / pixelio.de

- Die Herstellung von Kleidung aus Baumwolle schlagt mit weltweit durchschnittlichn.000 ‘Il"lllll”
Liter pro kg an virtuellem Wasser zu Buche. 85 % der Wassermenge ist fiir die Herstellung der - i
Baumwolle erforderlich und davon weit mehr als die Halfte fiir die Bewasserung der Felder. - N -
Die restlichen 15 % sind fur alle weiteren Verarbeitungsschritte notwendig. Zum Vergleich:

Mais bendtigt 9oo Liter pro kq an virtuellem Wasser, Kartoffeln 255 Liter pro kg und Weizen

durchschnittlich 1300 Liter.

Quelle: www.virtuelles-wasser.de JE‘CI 1S 5o

3. Konsum konkret
3.1.Das Beispiel Kleidung

> Der Konsum

Die Textilindustrie zahlt zu den groRten Konsumguterbranchen in Deutschland. Die Deutschen sind schlieplich
auch Weltmeister im Klamottenverbrauch. JedeR Deutsche kauft im Durchschnitt 40-70 Kleidungsstticke pro Jahr
(n-15 kg)2. Damit sind wir gemeinsam mit den USA und der Schweiz an der Weltspitze. Der durchschnittliche welt-
weite Textilverbrauch fur Kleidung liegt bei 8 kg/pro Jahr. Ein Gropteil der in Deutschland gekauften Bekleidung
wird importiert, v.a. aus China, der Turkei und Bangladesch.

> Der Produktionsweg
Vom Baumwollfeld bis in den Kleiderschrank - bis ein Kleidungsstiick im Schrank landet, hat es haufig bereits
eine komplette Weltreise hinter sich.

Los geht's mit der Baumwollproduktion: Rund die Halfte aller Kleidung wird aus
Baumwolle hergestellt. Hauptanbaugebiete sind die USA, China, Pakistan, Indien und
Usbekistan. Weltweit wird auf ca. 34 Millionen Hektar Flache Baumwolle angebaut.
Das entspricht in etwa der Flache Deutschlands. Vom Anbauland wird die Baumwol-
le zum Verspinnen (z.B. nach China), von dort in ein weiteres Land zum Farben
(etwa nach Taiwan) und anschliefend weiter zum Nahen verschickt. Diese Arbeiten
werden vor allem in Asien, Lateinamerika oder Osteuropa ausgefuhrt - in Landern,
in denen billige L6hne und laxe Arbeitsschutzbestimmungen existieren. Von den Fer-
tigungslandern werden die T-Shirts oder Jeans schlieflich nach Deutschland transpor-
tiert, wo sie oft zu Schnappchenpreisen verkauft werden. Auch teure Marken garan-
tieren keine faire Entlohnung oder okologische Produktion.

> Umweltauswirkungen der Kleidungsproduktion
Zu besonders starken Umweltbelastungen kommt es bei der Produktion der Rohfasern fiir Bekleidung.
Ausgangsbasis fur Textilien ist entweder Baumwolle oder Chemiefaser.

Der Anbau von Baumwolle ist mit zahlreichen Problemen fur Umwelt und Gesundheit verbunden. Baumwoll-
pflanzen bendtigen sehr viel Wasser, wodurch Flisse und Seen in den Anbaugebieten versiegen. Die Boden ver-
salzen und der Grundwasserspiegel sinkt. Zudem werden auf den Baumwollplantagen enorme Mengen an che-
mischen Diingemitteln und Pestiziden verwendet - der Einsatz von Chemikalien ist ungefahr 8-mal so hoch wie
beim Nahrungsmittelanbau. Ca. 25 Prozent des weltweiten Insektizidmarktes und 10 Prozent des Pestizidmark-
tes entfallen auf den Baumwollanbau. Dadurch kommt es zu Umweltschaden, wie der Verseuchung des Grund-
wassers und der Boden.

Die Produktion von Chemiefasern, die aus nicht erneuerbaren Ressourcen hergestellt werden, verbraucht jahr-
lich 0,8 Prozent des geforderten Erddls als Rohstoff. Das entspricht in etwa dem jahrlichen Verbrauch Belgiens.

11000w

Die Textilveredelung (Farben, Bleichen und Ausstattung mit besonderen Eigenschaften der Faser, des Garns
oder der Rohware) fiihrt ebenfalls zu einer starken Umweltbelastung durch die dafiir eingesetzten Chemikalien.
Diese sind zum Teil gar nicht oder nur sehr schwer abbaubar. Durch belastetes Abwasser werden Mensch und
Natur vergiftet. Erlaubt sind weltweit ca. 7000 verschiedene Chemikalien zum Fdrben, Bleichen, Veredeln von
Stoffen.

= Greenpedce 2010: Der Stoff, aus dem die Albtrdume sind, abrufbar unter www.greenpeace.de/themen/sonstige_themen/verbrauchertipps/artikel/kaufrausch/

3 www.proplanta.de

# Umweltbundesamt 20m: Nachhaltige Produktion. Textilindustrie, abrufbar unter:
http://www.umweltbundesamt.de/nachhaltige-produktion-anlagensicherheit/nachhaltige-produktion/textilindustrie.htm
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< Greenpeace testete 2012 im Rahmen einer Studie verschiedene Kleidungssticke von grofen Modekonzernen auf giftige
Stoffe - bei rund 2/3 der getesteten Artikel wurde, neben anderen Chemikalien, NPE (Nonylphenolethoxylate) Riickstdnde ge-
funden. NPE wird zu giftigem Nonylphenol (NP) abgebaut, das tiber das Abwasser in Fliisse und Seen gelangt, sich dort anrei-
chert und so in die Nahrungskette gelangt. Die Substanz ist hormonell wirksam und schon in geringer Konzentration schadlich.
Quelle: Greenpeace 2012: Giftige Garne. Der grof3e Textilien Test von Greenpeace.

Transport und Handel der Textilien

Der Transport der Zwischen- und Enderzeugnisse verursacht CO2 Emissionen. Modellrechnungen einer Enquete-
Kommission ,Schutz des Menschen und der Umwelt" ermittelten einen durchschnittlichen Transportweg von
19.000km fur ein Textilstiick vom Rohstoff bis zum Fertigprodukt. Diese Transporte verursachen CO2-Emissio-
nen von 300-4009 pro kg Bekleidung.® Alleine der Transport per Flugzeug verbraucht pro Tonne Jeans 131.040
Kilowattstunden Energie (das entspricht ungefahr der bendtigten Energie fur die Stromversorgung von 40 Haus-
halten in Deutschland fiir ein Jahr).2

> Soziale und menschenrechtliche Probleme in der Bekleidungsindustrie

Die Arbeitsbedingungen auf den Baumwollfeldern, den Spinnereien und Nahereien sind oft katastrophal. Welt-
weit arbeiten rund 100 Millionen Menschen in der Baumwollproduktion. Die Arbeit ist meist sehr schlecht be-
zahlt. Zudem sind die Arbeiterlnnen giftigen Pestiziden ausgesetzt, da sie vielfach nicht iiber adaquate Schutz-
kleidung verfigen. Die Naherlnnen in den Fabriken arbeiten bis zu 16 Stunden am Tag, ohne soziale Absicherung.
Der Lohn reicht hdufig nicht aus, um die Familie zu ernahren.” Zudem sind die Sicherheitsvorkehrungen in den
Fabriken oftmals mangelhaft. So kommt es immer wieder zu Berichten tber Brande mit Todesopfern in Textilfa-
briken, wie unlangst in Bangladesch.”

Einige Unternehmen haben auf offentlichen Druck hin zwischenzeitlich sog. ,,Codes of Conduct” aufgestellt.
Das sind Verhaltenskodizes, durch die Unternehmen sich selbst verpflichten ihrer Unternehmensverantwortung
in Hinblick auf Umwelt- und Verbraucherschutz, Arbeitsnormen und Menschenrechte nachzukommen. Allerdings
sind diese oftmals nicht effektiv, da unabhangige Kontroll- und Uberpriifungsmechanismen fehlen oder unzurei-
chend sind. Auperdem erstrecken die Codes of Conduct sich hdufig nicht auf die ganze Lieferkette. Da Codes of
Conducts freiwillige Selbstverpflichtungen darstellen, gibt es auch keine Sanktionsmaglichkeiten.

< Von einer Jeans, die 50 Euro kostet, fliefen lediglich 7 Euro zur Jeans-Fabrik.
Die Lohnkosten machen gerade einmal 1% des Preises aus.

1% des Jeanspreises geht als Lohn an alle Arbeiterlnnen

Die Materialkosten machen 13 % aus.

Die Transportkosten und sonstige Gebuhren (z. B. Zoll) belaufen sich auf 11 %.

25 % des Jeanspreises flieRen an die Markenfirma fir Werbung, Forschung, Entwicklung und Design.

Die restlichen 50 % entfallen auf den Einzelhandel fiir Verkaufspersonal, Ladenmiete und Verwaltung + Gewinnspanne.

Quelle: Clean Clothes Campaign

vvVvvVvVvvVvVvyv

Was tun?

> Trag Deine Klamotten langer und frag Dich beim Shoppen, ob Du das T-Shirt wirklich brauchst oder ob es nach ein
paar Mal Tragen sowieso schon wieder out ist

> Deck Dich mit Klamotten vom Flohmarkt oder Secondhand Laden ein- dort gibt es hdufig ausgefallene Teile,
die nicht JedeR Zweite auch tragt

> Kauf Klamotten aus Biobaumwolle und Fairem Handel

> Erkundige Dich bei den Kleidungsherstellern nach den Produktionsbedingungen

= Umweltbundesamt 20m: Nachhaltige Produktion. Textilindustrie,

% Gesamttextil, 2001: Lebenslauf von Textilien

7 http://www.weltbewusst.org/konsum-kleidung/; Kampagne fiir Saubere Kleidung

# http://www.saubere-kleidung.de/index.php/discounter/236-wieder-brand-in-bangladesch
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> Aktionsideen:

Rollenspiel/ Talk Show
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3.2. Das Beispiel Handy

> Der Konsum

Handys sind beinahe unverzichtbar geworden: auf 100 Jugendliche kommen 109 Handyvertrdge. Weltweit gibt es
mehr als 4 Milliarden Mobilfunknutzerlnnen. 2012 existierten in Deutschland 114 Millionen Mobilfunkanschlisse.
Es werden zwischenzeitlich mehr Smartphones als ,normale” Handys verkauft (rund 16 Millionen).? Der Ressour-
cenverbrauch eines Smartphones ist jedoch dreimal hoher als der eines herkommlichen Handys 3 Durchschnitt-
lich wird ein Mobiltelefon nur ca. 1,5 Jahre beniitzt - kein elektronisches Gerat wird so oft gewechselt wie das
Handy. Denn standig kommen neue Produkte und Angebote auf den Markt.

> Die Probleme
In der komplexen und globalisierten Produktionskette eines Handys kommt es im kompletten Lebenszyklus zu
zahlreichen Problemen:

Bestandteile eines Handys

- Ein Handy besteht aus verschiedenen Bauteilen (Gehause, Akku, Tastatur, Display, Mikrofon, Leiterplatte, Chip), zu deren Her-
stellung verschiedene Stoffe benctigt werden. Insgesamt sind das ca. 60 Rohstoffe: Kunststoffe, Metalle, Glas und Keramik. Un-
ter den Metallen befinden sich z.B. Kobalt, Palladium, Gold, Silber sowie ,Seltene Metalle” und ,Seltene Erden”. Seltene Metalle,
die im Handy enthalten sind, sind Tantal (aus dem Erz Coltan gewonnen), Indium und Gallium. Sie werden aufgrund ihres begrenz-
ten Vorkommens, der geographischen Lage und Preisentwicklung unter dem Begriff ,Seltene Metalle” zusammengefasst. ,Sel-
tene Erden” hingegen sind nicht wirklich ,selten”, allerdings finden sie sich eher selten zum Abbau geeignet, da sie nur jeweils in
kleinen Mengen, in sehr vielen, weit verstreut lagernden Mineralien sowie als Beimischungen in anderen Mineralien vorkommen.
,Seltene Erden” kommen als Leuchtmittel, im Mikrofon oder den Lautsprechern vor. ¥

Abb. Die Wertschopfungskette von Mobiltelefonen

. Handel und
Rohstoffe Produktion Vertrieb Nutzung Entsorgung
>Abbau von Erzen/Erdél >Produktion der Teile  >Zwischenhandel > Stromverbrauch > Abfallbetriebe
>Rohstoffhandel (Chips, Gehduse, Akku, >Verkauf an Endkunden  >Wartung > Recycling
>Weiterverarbeitungzu  Display) > Kauf von Ersatzteilen
Metallen/Kunststoffen >Endmontage
> Programmierung

Quelle: Hiitz-Adams, Friedel 2012: Von der Mine bis zum Konsumenten. Die Wertschdpfungskette von Mobiltelefonen

> Phase I: Die Rohstoffforderung

Ein Handy enthalt ungefahr 30 Metalle. Viele dieser Rohstoffe (Gold, Kobalt, Zinn) stammen aus Minen in Afri-
ka oder Asien, wo sie unter gefahrlichen Bedingungen unter Verletzung von internationalen Sozial-, Arbeits- und
Umweltstandards abgebaut werden. Der Abbau der Rohstoffe fiihrt zu enormen Umweltbelastungen. Die Ge-
meinden in der Umgebung sind davon ebenfalls betroffen- durch Verschmutzung von Luft, Wasser und Boden
werden Trinkwasser und landwirtschaftliche Flachen unnutzbar. Fur die Menge von 0,034 Gramm Gold, die fiir
die Herstellung eines Handys benotigt werden, entstehen 100 kg Abraum, der hdufig giftige Stoffe enthalt. Denn
es werden giftige Substanzen, wie Quecksilber oder Zyanid eingesetzt, um das Gold herauszutrennen.
Kleinschirfer, die etwa Tantal, Gold und Zinn abbauen, arbeiten unter schwierigen Bedingungen: geringe
Einkommen, mangeinde Sicherheit und Schutzkleidung, gefahrliche Arbeitsbedingungen. Auch das sog.
,Blutmineral” Tantal, welches aus dem Erz Coltan gewonnen wird, ist Bestandteil von Handys. 80% des Coltans
liegt im Kongo, wo der seit 1998 dauernde Burgerkrieg durch den Verkauf des Rohstoffes mitfinanziert wird 2

» www.bitkom.org
30 Enorm. Wirtschaft fiir den Menschen, Ausgabe 6/2012
' Bundesministerium fiir Bildung und Forschung (Hrsg.) (2012): Die Rohstoff- Expedition.
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Zulieferer Foxconn; Quelle: Greenpeace Schweiz

© Inga Nielsen - Fotolia.com

> Phase II: Die Fertigung

Ein Handy besteht aus einer Vielzahl an Kleinteilen. Die Zulieferer der
Teile sind tber den Erdball verteilt. Ein Gropteil der Unterhaltungs-
elektronik wird in Entwicklungs- und Schwellenlandern produziert.
Um Kosten zu sparen, verlagerten die Hersteller in den letzten Jahren
ihre Produktionsstatten immer wieder. Die Halfte aller Handys wird
zwischenzeitlich in China hergestellt 3

fucad

QPSP Rel  |n der Produktion existieren verschiedene soziale und arbeitsrecht-
liche Probleme: lange und unregelmdpige Arbeitszeiten, exzessive
Greenpeace Protestaktion gegen die Arbeitsbedingungen bei Apple Uberstunden oder Strafen fiir z.B. Sprechen bei der Arbeitszeit. Zu-

dem verfolgt die Elektronindustrie hdufig eine gewerkschaftsfeind-
liche Politik. Auch von mangelnder Sicherheit und Gesundheitsschutz am Arbeitsplatz wird berichtet, was ins-
besondere aufgrund der eingesetzten toxischen Chemikalien und Schwermetalle eine Gesundheitsgefahr fur die
Arbeiterinnen darstellt 3¢

Auch fur die Umwelt entstehen in dieser Phase negative Auswirkungen: bei der Fertigung werden Ressourcen und
Energie verbraucht, wobei insbesondere die Produktion von Chips und Leiterplatten sehr ressourcenintensiv ist.
Hierbei fallen 40-50% der Umweltbelastung aus dieser Phase (Ressourcenverbrauch, Abfall/ Abwasser und CO,
Emissionen) an. Zudem kommen verschiedene Chemikalien zum Einsatz. Der Transport der Einzelkomponenten
verursacht Treibhausgase.

> Phase llI: Die Verwertung

Problem Entsorgung: Jahrlich landen in Europa 100 Millionen Handys auf dem Mull. In Deutschland verstauben
rund 83 Millionen Handys in der Schublade - dabei konnten viele der darin enthaltenen wertvollen und knappen
Materialien wiederverwendet werden » 65-80% der Bestandteile eines normalen Handys konnten recycelt werden.

Weltweit werden nur ca. 3% der Handys fachgerecht recycelt. Jahrlich entste-
hen 20 bis 50 Millionen Tonnen Elektroschrott aus Handys. Das ist insbeson-
dere auch vor dem Hintergrund problematisch, dass die Gerdte gefahrliche
Materialien, wie Quecksilber, Blei, Arsen und Cadmium enthalten. Mit diesem
Elektroschrott wird haufig ein gefahrlicher, zum Teil illegaler, Handel betrie-
ben. In Ghana oder Indien werden die kaputten Teile unsachgemaR und auf
Kosten von Gesundheit und Umwelt auseinandergenommen.

Wiirden mehr Mobiltelefone recycelt, miissten weniger Metalle abgebaut wer-
den und weniger gefahrliche Substanzen wiirden die Umwelt schadigen! 41
Handys enthalten so viel Gold wie eine Tonne ErzP®

= Kennst Du die ,eSchrott App"“? Sie nennt 12.000 Adressen von kommunalen und privaten Sammelstellen. Die App ist gratis er-
haltlich unter: www.umweltmanager.net/recyclingsuche-app

Was tun?

> Handys und Smartphones langer beniitzen, auch wenn schon ein neueres Modell auf dem Markt ist -
das schont die Umwelt, Ressourcen und den Geldbeutel

> Funktioniert das Handy noch, verschenke es! Dann kann es von Freundinnen, Verwandten oder sozialen
Einrichtungen weiterverwendet werden. Im Internet gibt es auferdem eine Vielzahl an Verschenkportalen

> Wenn das Handy tatsachlich nicht mehr funktioniert, nicht einfach wegwerfen, sondern recyceln: Bei vielen
Netzbetreibern kann das alte Handy im Laden zurtickgegeben werden.

Zum Weiterlesen: Hiitz-Adams, Friedel 2012: Von der Mine bis zum Konsumenten. Die Wertschopfungskette
von Mobiltelefonen, SUDWIND e.V. (Hrsg.), Siegburg.

* Hiitz-Adams, Friedel 2012: Von der Mine bis zum Konsumenten. Die Wertschopfungskette von Mobiltelefonen; Bundesministerium fiir Bildung und Forschung
(Hrsg.) (2012): Die Rohstoff- Expedition,

3 Germanwatch (Hrsg.) 2010: Unterrichtseinheit: Folgen der Globalisierung der IT-Branche am Beispiel Handy, S. sf.

3 Bundesministerium fiir Bildung und Forschung (Hrsg.) (2012): Die Rohstoff- Expedition, S. 18; Germanwatch (Hrsg.) 2010: Unterrichtseinheit: Folgen der
Globalisierung der IT-Branche am Beispiel Handy, S. 5f.

5 www.bitkom.de

3% NABU: Naturschutz heute, Ausgabe 3/11.
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> Aufgabe:

> Aktionsvorschlag:

> Handy-Sammel-Aktion

4. Verantwortungsvoller Konsum
4.1 Alternative Strategien zum derzeitigen Konsummodell

Unsere derzeitigen Konsum- und Produktionsmuster, die zu einer permanenten
Ubernutzung der Ressourcen, wie fruchtbarer Boden, Wald, Wasser, Fischbestan-
de, fossiler Brennstoffe und anderer Rohstoffe, und einem stetigen Anstieg der
Treibhausgasemissionen fiihren, sind mit die Hauptursache fur die globalen Um-
weltprobleme wie Klimawandel, Miillberge und Artensterben.

Die zentrale Frage ist also, wie es moglich ist, allen Menschen und auch zukiinf-
tigen Generationen, innerhalb der okologischen Grenzen der Erde, ein gutes Leben
zu ermaglichen. Insbesondere die folgenden drei Strategien werden diskutiert, um
den Ressourcen- und Energieverbrauch unseres Konsums und die Uberschreitung
der okologischen Belastungsgrenzen zu verringern: Konsistenz, Effizienz und Suf-
fizienz.

Die Konsistenzstrategie:

Setzt auf die Anpassung der Stoff- und Energiestrome an die Regenerationsfahig-
keit der Okosysteme. Es geht um die naturvertragliche Bewirtschaftung der Ma-
terialfliisse. Ziel ist der Ubergang zu naturvertrdglichen Technologien, weniger die
Senkung des Konsumniveaus 3 Ein Beispiel fir die Konsistenzstrategie ist der Crad-
le to Cradle Ansatz (,von der Wiege bis zur Wiege"), bei dem es darum geht, Pro-
dukte durch zyklische Ressourcennutzung so zu gestalten, dass sie komplett recy-
celt oder wieder der Natur zugefiihrt werden konnen.® Ein weiteres Beispiel ist die
Ersetzung nicht-erneuerbarer Ressourcen, insbesondere bei der Energiegewinnung,
durch erneuerbare Ressourcen. www.facebook.com/Polypix
7 Schelhove/Heydenreich 2012: Noch keine Fairen Handys, Germanwatch (Hrsg.), online abrufbar.

38 DNR Themenheft 1/20m: Ressourceneffizienz. Alles ist nur einmal da.
» Environmental Protection and Encouragement Agency (EPEA): Cradle to Cradle; http://epea-hamburg.org
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Die Effizienzstrategie:

Diese Strategie zielt auf die Erhohung der Ressourcenproduktivitat, das heift dieselbe Menge an Giitern soll mit
geringerem Rohstoff- und Energieeinsatz pro Produktionseinheit hergestellt werden. Ziel ist die Entkopplung des
Wirtschaftswachstums von Umwelt- und Ressourcenverbrauch, um langfristiges Wachstum mit weniger dkolo-
gischen Problemen zu realisieren. Ein Problem bei dieser Strategie ist jedoch der sogenannte ,Rebound Effekt”:
Effizienzgewinne fuhren nicht zur Reduzierung des absoluten Verbrauchs, sondern werden zur Konsumsteige-
rung genutzt (Bsp.: man kauft sparsame Elektrogerate, dafur gibt es aber mehr davon im Haushalt als zuvor).#

Die Suffizienzstrategie:

Hierbei handelt es sich um eine verdnderte Lebens- und Wirtschaftsweise, die dem tibermaRigen Ressourcenver-
brauch ein Ende setzen soll. Es geht um die quantitative Begrenzung von Wirtschaftswachstum durch Reduzie-
rung von Produktion und Konsum. Suffizienz setzt bei Konsumverhalten und Konsummustern an und zielt auf
ein Weniger- und Anders- Konsumieren. Durch Einstellungsanderungen sowie politische Steuerungsmechanis-
men (z.B. Preisgestaltung und Steuern) soll nachhaltiger konsumiert werden.#

4.2 Verantwortungsvoller und kritischer Konsum konkret:

Der Gedanke des nachhaltigen und kritischen Konsums basiert auf der Uberzeugung, dass jedeR Einzelne durch
seine Kauf- oder Nichtkaufentscheidungen die Macht hat, Dinge zu verandern. Als Konsumentinnen stehen wir
am Ende einer globalen Produktionskette, die in vielen Fdllen mit Menschenrechtsverletzungen und Umweltzer-
storung verbunden ist. Durch unser personliches Kauf- und Konsumverhalten konnen wir alle mit beeinflussen,
wie und mit welchen Folgen fiir Mensch und Umwelt bestimmte Produkte hergestellt werden und wie viele Res-
sourcen fur unseren Lebensstil verbraucht werden.

Die 6 R-Regeln fiir verantwortungsvolles Konsumieren
> 6 leicht zu merkende Leitlinien: Rethink, Refuse, Reduce, Re-use, Repair, Recycle

Rethink: Brauchst Du das Ding wirklich?

Refuse:  Weigere Dich, alles immer gleich zu kaufen: Vieles kannst Du bestimmt auch leihen, teilen
oder tauschen

Reduce: Reduziere den okologischen Fufabdruck und negative Auswirkungen auf andere Menschen,
indem Du Konsumgiiter kaufst, die wenig Energie verbrauchen und fair hergestellt wurden

Re-use: Beniitze Konsumgiter maglichst lange

Repair:  Repariere Dinge und behandle sie so, dass sie lange halten

Recycle: Vermeide Abfall - und recycle.

Quelle: abgewandelt nach Bundesministerium fiir Bildung und Forschung: Die Rohstoff-Expedition

Generation Konsum oder Generation Tauschen und Teilen? Tipps und Initiativen
> Do-it-yourself 2.0 - Selbermachen

Immer beliebter werden in letzter Zeit Do-it-yourself Initiativen: Offene Werkstatten des Selbermachens, Gemein-
schaftsgarten und sogenannte Fab-Labs (,Fabrikationslabore”).

Solche Initiativen wollen verloren gegangenes Wissen zurtickgewinnen, Kaputtes reparieren, statt Neues zu
kaufen und Dinge des alltaglichen Lebens auch selbst herstellen konnen: Es geht ihnen darum, die Reduzierung
auf den Konsumentenstatus zu iberwinden und gegen die in allen Lebensbereichen vorherrschende Kommerzi-
alisierung und Massenware vorzugehen.

Beispiele sind: das ,Kartoffelkombinat" in Miinchen, die ,Prinzessinnengarten” in Berlin, die ,workstation” (Ber-
liner Ideenwerkstatt fiir Recycling und mehr), offene Werkstdtten wie die ,Open Design City" (Berlin), die ,Ding-
fabrik” (KoIn) oder das ,FabLab” (in Hamburg). Dabei geht es den meisten Teilnehmenden um Kooperation, Teilen
(von Wissen), Solidaritdt, Kreativitat und Lust am Selbermachen sowie gemeinsam Spap haben.#

“ Misereor/ Welt-sichten 20m: In den Grenzen von morgen. Fiir ein neues Verhdltnis von Entwicklung, Wirtschaftswachstum und Umwelt, Dossier.
# DNR Themenheft 1/20m: Ressourceneffizienz. Alles ist nur einmal da.; Wuppertal Institut 2008: Zukunftsfdhigkeit in einer globalisierten Welt.
# Baier, Andrea: Selbermachen statt Konsumieren. Zur iiberraschenden Wiederkehr der Subsistenz, in FORUM Wissenschaft (02.07.2012).
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> Kollaboratives Shoppen - Tauschen, Teilen und Leihen

Collaborative consumption - so der englische Begriff, beruht auf der Idee, ge-
meinsam weniger zu konsumieren und einzukaufen, ohne dabei notwendiger-
weise auf bestimmte Dinge verzichten zu mussen. Das Motto lautet: Teilen statt
kaufen oder nutzen statt besitzen

Umsonstladen
In vielen Stadten gibt es solche Laden: man kann Dinge, die man nicht mehr
braucht, die aber zu schade zum Wegwerfen sind, dort hinbringen. Und andere

Give -Box

Ahnlich wie Umsonstladen, nur mit weniger Organisationsaufwand verbunden,
funktionieren sog. Give-Boxes. Das kann man auch ganz unkompliziert z.B. an
der Schule einrichten - eine Kiste/ ein Tisch mit Biichern und anderen Dingen,
die man verschenken mochte.

Leihladen

Mitglieder bringen einen oder mehrere Leihgegenstande mit und kdnnen sich
viele andere ausleihen. Denn mal zugegeben, mehr als ein paar Mal im Jahr wird
das Raclette oder die Bohrmaschine nicht genutzt und liegt somit nur zu Hause
herum. Leihen und Teilen spart Geld und schont die Umwelt.

Link: www.leila-berlin.de

> Auch im Internet gibt es verschiedene Plattformen

> Netcycler: kostenloser Tausch- und Verschenkservice -
www.netcycler.de

> Leihgrube: www.leihgrube.de

> Plattform frents: man kann sich eine Gemeinschaft aus Freundinnen und

Prinzessinnengdrten Berlin

. . . . . Quelle: http://prinzessinnengarten.net/fotogallerie/
Sachen, die man selbst benotigt, mitnehmen. Adressen von Umsonstladen fin- ’ J

det ihr hier: www.umsonstladen.de, www.alles-und-umsonst.de

-

i YRS R YT T
"#,.GIVE BOX

Givebox in Berlin, Quelle: www.givebox.net

Nachbarlnnen aufbauen, mit denen man teilen und verleihen kann. www.frents.com

> Foodsharing: Internet-Plattform, die Privatpersonen, Handlern und Produzentinnen die Maglichkeit gibt,
iberschiissige Lebensmittel kostenlos anzubieten oder abzuholen. Uber www.foodsharing.de kann man
sich auch zum gemeinsamen Kochen verabreden, um tberschiissige Lebensmittel mit Anderen zu teilen, statt

sie wegzuwerfen.

> Engagieren

Ein nachhaltiger Lebensstil kann also auch da beginnen, wo etwas nicht gekauft wird. Wir missen unseren Kon-
sum bewusst gestalten, statt kopflos zu Shoppen: denn jeder Konsum ist mit sozialen und 6kologischen Folgen
verbunden. Um individuell verantwortungsvolles Konsumieren wirklich wirkungsvoll werden zu lassen, sind al-
lerdings auch entsprechende politische Rahmenbedingungen notwendig. Strategischer Konsum braucht ebenso
politischen Ruckhalt und Gesetze, die Unternehmen auf den richtigen Kurs bringen und zu okologisch nachhal-
tig und menschenrechtskonformen Handeln verpflichten. Daher ist es sinnvoll zweigleisig zu fahren: anders zu
konsumieren und sich umwelt- oder sozialpolitisch zu engagieren. Links zu Organisationen und Kampagnen fin-

det Ihr auf der letzten Seite.

2 Baier, Andrea: Selbermachen statt Konsumieren. Zur iiberraschenden Wiederkehr der Subsistenz, in FORUM Wissenschaft (02.07.2012).
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Weitere Informationen, Filme, Literatur und Kampagnen
Filmtipps > Der Preis der Blue Jeans (2012): Die Doku folgt den Spuren der Jeans von deutschen Textilliden zuriick zu ihren Produkti-

\/
—

Literatur

onsorten in China. Wer bezahlt den Preis fiir unsere modischen Schnappchen? Abrufbar in der ARD Mediathek oder auf Youtube
> The Story of Stuff: Deutsche Version unter: http://thestoryofstuff.de/

> Kaufen fiir die Miillhalde (2011): Die Arte Dokumentation wirft einen kritischen Blick auf die Entstehung der heutigen Kon-
sumgesellschaft.

> Voices of Transition (2011): von Nils Aguilar. Der Dokumentarfilm zeigt, wie es lokale Initiativen schaffen konnen, den Her-
ausforderungen von Klimawandel, Ressourcenverknappung und drohenden Hungersndten zu begegnen.

> Aral - The Lost Sea: von Isabel Coixet, Englisch: Die Dokumentation beschreibt die Auswirkungen des intensiven Baumwol-
lanbaus auf den ehemals viertgroRten See der Welt.

> Schick aber schidlich. Kleidung, die krank macht. (2010): Arte Dokumentation tiber giftige Stoffe in Kleidung

> Brodde, Kirsten (2009): Saubere Sachen: Wie man griine Mode findet und sich vor Oko-Etikettenschwindel schiitzt

Brot fiir die Welt/ Evangelischer Entwicklungsdienst (201): Darf's ein bisschen mehr sein? Von der Wachstumsgesell-

schaft und der Frage nach ihrer Uberwindung

Bundeszentrale fur politische Bildung (Hrsg.): APuZ Aus Politik und Zeitgeschichte: Wohlstand ohne Wachstum?, 27-28/2012

Bundeszentrale fiir politische Bildung: Dossier Klimawandel, www.bpb.de/gesellschaft/umwelt/klimawandel/

Busse, Tanja (2006): Die Einkaufsrevolution. Konsumenten entdecken ihre Macht.

Gronemeyer; Marianne (2002): Die Macht der Bediirfnisse, Uberfluss und Knappheit, Darmstadt.

Grunwald, Armin (2012): Ende einer Illusion. Warum okologisch korrekter Konsum die Umwelt nicht retten kann

Habermann, Friederike (2009): Halbinseln gegen den Strom. Anders leben und wirtschaften im Alltag, Sulzbach.

Hiitz-Adams, Friedel (2012): Von der Mine bis zum Konsumenten. Die Wertschopfungskette von Mobiltelefonen,

SUDWIND eV. (Hrsg.), Siegburg.

Jackson, Tim (2011): Wohlstand ohne Wachstum. Leben und Wirtschaften in einer endlichen Welt, Miinchen.

Klein, Naomi (2002): No Logo! Der Kampf der Global Players um die Marktmacht. Miinchen.

Le Monde Diplomatique (2012): Atlas der Globalisierung. Die Welt von morgen.

Misereor/ Welt-sichten (20m): In den Grenzen von morgen. Fiir ein neues Verhaltnis von Entwicklung, Wirtschafts-

wachstum und Umwelt, Dossier

Ostrom, Elinor (201): Was mehr wird, wenn wir teilen. Vom gesellschaftlichen Wert der Gemeingiiter, Miinchen.

Paech, Niko (2012): Befreiung vom Uberfluss. Auf dem Weg in eine Postwachstumsokonomie

> Passadakis, Alexis/Schmelzer, Matthias (2011): Postwachstum. Krise, okologische Grenzen und soziale Rechte,
Hamburg.

> Pinzler, Petra (20m): Immer mehr ist nicht genug! Vom Wachstumswahn zum Bruttosozialgliick, Miinchen.

> Reller, Armin/ Holdinghausen, Heike (201): Wir konsumieren uns zu Tode. Warum wir unseren Lebensstil andern
miissen, wenn wir iiberleben wollen, Verlag Westend.

> SERI/ Friends of the Earth Europe/ Global 2000 (2009): Ohne Map und Ziel? Uber unseren Umgang mit den natiirli-
chen Ressourcen der Erde, Wien.

> Welzer, Harald/ Wiegandt, Klaus (20m): Perspektiven einer nachhaltigen Gesellschaft. Wie sieht die Welt von
morgen aus? Frankfurt.

> Welzer, Harald/ Rammler, Stephan (2012): Der FUTURZWEI-Zukunftsalmanach 2013: Geschichten vom guten Umgang
mit der Welt

> Worldwatch Institute/ Heinrich-Boll-Stiftung/ Germanwatch (2012): Zur Lage der Welt 2012: Nachhaltig zu einem
Wohlstand fiir alle: Rio 2012 und die Architektur einer weltweiten griinen Politik

> Wuppertal Institut fiir Klima, Umwelt, Energie (2008): Zukunftsfahiges Deutschland in einer globalisierten Welt.
Ein Anstop zur gesellschaftlichen Debatte, Frankfurt

vV VvV VvV VvV Vv v

vV VvV VvV V
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www.bundjugend.de/themen/postwachstum Links
Website der BUNDjugend, die sich mit dem Thema Postwachstum beschaftigt

www.konsumpf.de Konsumpf -Forum filir kreative Konsumkritik

www.futurzwei.org Geschichten und Informationen iiber gelingende Gegenstrategien

wwuw.utopia.de Die Plattform bietet viele Hintergrundinformationen und Vorschlége,

wie man den Lebensstil nachhaltig verandern kann.

www.umweltbundesamt.de/klimaschutz Klimaschutzportal des Umweltbundesamt ﬂ
www.ipcc.ch Intergovernmental Panel on Climate Change (IPCC) Zwischenstaatlicher

Ausschuss fur Klimaanderungen Sachstandsberichte zu verschiedenen Aspekten des Klimawandels

www.oeko-fair.de Oko-fair.de - das Internetportal zum 6ko-fairen Handel(n)

www.greenpeace.de/themen/klima Themenseite von Greenpeace zum Klimawandel

www.virtuelles-wasser.de Infos zum Konzept des virtuellen Wasser und Produktbeispiele

Okologischer FuRabdruck: www.footprint-deutschland.de
Dein WasserfuRabdruck: www.water-footprint.org

Okologische

Deine CO2 Emissionen: http://uba.klimaktiv-co2-rechner.de/de_DE/page (FuBabdruck) Rechner
Attac: www.attac.de arbeitet neben vielen weiteren Themen rund um die Globalisierung auch speziell zu: Kampagnen/
Fairer Handel statt Freihandel, Solidarische Okonomie und Konsum- und Konzernkritik Org anisationen:

Fairtrade: www.fairtrade.de

Germanwatch: arbeitet zu den Themen Klimaschutz und Anpassung an den Klimawandel

und Unternehmensverantwortung, www.germanwatch.org

MakelTfair ist eine Kampagne von Germanwatch: W
http://germanwatch.org/de/thema/unternehmensverantwortung/projekt-makeitfair

Greenpeace: www.greenpeace.de Informationen zum Klimawandel und Chemikalien in der Kleidungsproduktion
Detox-Kampagne: www.greenpeace.de/themen/chemie/kampagnen/

Kampagne fiir Saubere Kleidung: www.saubere-kleidung.de

Klima-Allianz: Biindnis fiir Klimaschutz von zahlreichen umwelt- und entwicklungspolitischen Organisationen:
www.die-klima-allianz.de/

Weltbewusst: Kampagne der BUND Jugend und Weltladen Dachverband zu verantwortungsvollem Konsum und
Globalisierung; http://www.weltbewusst.org/

Klima: | | Weitere

> BUND Jugend Nordrheinwestfalen, Eine Welt Netz NRW (2012): B.I d b te:
Krimi, Killer & Konsum, Das etwas andere Klima, Miinster. lidungsangebote.

Handy und Rohstoffe:

> BundesministeriumfurBildungundForschung(2012): Die Rohstoff-Expedition.Entdecke, wasin (d)einemHandysteckt! & &

>

Lern- und Arbeitsmaterial, Bonn
Germanwatch (2010): Unterrichtseinheit: Folgen der Globalisierung der IT-Branche am Beispiel Handy. Abrufbar
im Internet unter: www.germanwatch.org/corp/it-unt.htm

Wachstum:

>

Fairbindung eV./ BUND Jugend/ Konzeptwerk neue Okonomie (2013): ,,.Endlich Wachstum! Wirtschaftswachstum -
Grenzen, -Alternativen”

Verantwortungsvoller Konsum:

>

Agj, BUNDJugend, Brot fiir die Welt, EED (2010): Und Ihr bewegt sie doch! Ideen und Anregungen fiir junge Menschen
zum nachhaltigen Konsum, www.zukunft-einkaufen.de




KonsUmwelt

Fiir Jugendliche und Schiilerinnen von 15-25 Jahren

Die Agrar Koordination arbeitet seit 1982 bundesweit auf dem Gebiet der entwicklungspolitischen Bildungs-
und Offentlichkeitsarbeit zu den Bereichen: Weltagrarhandel, Welternihrung, Gentechnik in der Landwirt-
schaft, Biopiraterie und Patente auf Leben, Agrobiodiversitat, Agrarkraftstoffe, Klima und Landwirtschaft.

Die Agrar Koordination publiziert Bildungsmaterialien, Filme und Ausstellungen, veranstaltet Seminare
und Workshops und vermittelt Referentinnen. Neben KonsUmwelt fiihrt die Agrar Koordination ein weite-
res Bildungsprojekt mit dem Namen “BIOPOLI" zu agrarpolitischen Themen durch. Hierfiir konnen Sie Re-
ferentinnen fiir lhre Schule oder Jugendgruppe einladen.

Der Tragerverein der Agrar Koordination ist das ,,Forum fiir Internationale Agrarpolitik e.V.“

Weitere Publikationen im Rahmen von KonsUmwelt sind die Bildungseinheiten ,,Nahrungsmittelprodukti-
on und -verschwendung” und ,,Verpackung und Miillvermeidung"“. Sie konnen sie kostenlos bei uns bestel-
len unter: bestellung@agrarkoordination.de

. Weitere Informationen iiber das Projekt
[=] 47 [=]

KonsUmwelt finden Sie unter:
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