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Kaffee ist das Lieblingsgetrank der Deutschen - noch
vor Wasser und Bier! Doch der Kaffee ist bedroht.
Aufgrund der Folgen des Klimawandels geben schon
heute viele Kaffeebduerinnen und -bauern den Anbau
auf. Aufderdem treibt das schwarze Gold viele Familien
in bittere Armut. Und das obwohl das Geschéft mit dem
belebenden HeiRgetrank boomt.

In den vergangenen 15 Jahren ist die Kaffee-Pro-
duktion um mehr als 20 Prozent gewachsen. Weltweit
werden mehr als zwei Milliarden Tassen Kaffee tdglich
getrunken, was einem Umsatz von rund 180 Milliarden
Euro pro Jahr entspricht. Damit ist Kaffee, nach Erd-
6l, der wertvollste Rohstoff der Welt. Im Gegensatz zu
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Foto: Fairtrade International / Sean Hawkey

arabischen Olscheichs profitieren Kaffeebduerinnen
und -bauern iiberhaupt nicht von den riesigen Erl6-
sen: Bei einem Weltmarktpreis von rund 1,15 US-Dollar
fiir ein Pfund Rohkaffee verdienen Kaffee-Produzenten
etwa fiinf Cent pro Tasse - das sind rund 4 Prozent der
gesamten Wertschopfung. Ihr seht, der Kaffeemarkt ist
zutiefst ungerecht. Der faire Handel will das &ndern!
Und ihr konnt mitmachen: Auf den folgenden Seiten
erfahrt Thr mehr {iber den globalen Kaffeemarkt, die
Wirkung des fairen Handels mit Kaffee und dariiber,
wie ihr selbst fiir einen gerechteren Welthandel aktiv
werden konnt.

Euer TransFair- und Praxis Geographie-Team
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LERNANGEBOT 1

M |1 Warum Fairtrade-Kaffee?

Kaffee ist das wichtigste Agrargutim globalen Nord-Siid-Han-
del und weltweit eines der wichtigsten Exportrohstoffe. Kaffee
zeigt als ehemaliges ,Kolonialprodukt“ die unfairen Bedin-
gungen am Weltmarkt besonders gut auf und ist der Pionier
unter den Fairtrade-Produkten.

80 Prozent des Kaffees wird von 25 Millionen Kleinbauern-
familien produziert, die weniger als 10 Hektar Land besitzen.
Viele von ihnen leben von weniger als 2 Dollar pro Tag in
abgelegenen Gegenden und sind mit vielfdltigen Problemen
konfrontiert.

Fairtrade als ganzheitliches Konzept hilft Kleinbauern-
familien, ihre Lebensbedingungen aus eigener Kraft zu ver-
bessern, unter anderem durch:

e Zusammenschluss der Bauern in demokratisch organi-
sierte Kooperativen, was eine bessere Verhandlungspo-
sition, gemeinschaftliche Anschaffungen und leichteren
Zugang zu Krediten ermdglicht.

e festgelegten Fairtrade-Mindestpreis, der bei schwanken-
den Weltmarktpreisen als finanzielles Sicherheitsnetz
dient. Die zusétzlich gezahlte Fairtrade-Pramie ermdg-
licht Investitionen in soziale Projekte sowie in Mafinah-
men, um die Kaffeeproduktion zu steigern.

e Beratung und Weiterbildungsmaglichkeiten, zum Bei-
spiel zu verbesserten Anbaumethoden, der Umstellung
auf Bio-Anbau oder bei der Anpassung an die Folgen des
Klimawandels.

360.00

320,00

280,00 A
)
I

US-Cents/lb

240,00
200,00 J
160,00

" 1
W i l|
f (R
120,00 ! -W W
80,00
New York

40.00

i
W,

FLSEELSEESEL PSS ETEFS TS T ®

Ist der Weltmarktpreis (hier der Preis der Kaffeeborse New York)
hoher als der Fairtrade-Mindestpreis, wird der hohere Weltmarkt-
preis gezahlt. Die Bauern bekommen also immer den besseren Preis,
je nachdem, welcher gerade hdher liegt.

M| 2 Fairer Handel - was ist das?

Definition

Fairer Handel ist eine Handelsbewegung, die auf Dialog,
Transparenz und Respekt beruht und nach mehr Gerechtigkeit
im internationalen Handel strebt. Durch bessere Handels-
bedingungen und die Sicherung sozialer Rechte fiir benach-
teiligte Produzenten und Arbeiter, insbesondere in den Lan-
dern des Siidens, leistet der faire Handel einen Beitrag zu
nachhaltiger Entwicklung.

aus: www.forum-fairer-handel.de

FAIRER HANDEL - EINE DEFINITION

M | 3 Das internationale Fairtrade-Siegel

Das bekannteste Siegel im fairen
Handel ist das Fairtrade-Siegel.
Es signalisiert dem K&ufer, dass
bei der Herstellung des Pro-
dukts bestimmte soziale, Oko-
nomische und auch 6kologische
Standards eingehalten wurden.
In Deutschland wird das Fair-
trade-Siegel von TransFair e.V.
vergeben. Der gemeinniitzige
Verein ist als nationale Siegel-
initiative Mitglied von Fairtrade International. Die Vergabe
des Fairtrade-Siegels erfolgt auf der Grundlage von Lizenz-
vertrdgen. Das heifdt, um Produkte mit dem Fairtrade-Siegel
kennzeichnen und verkaufen zu diirfen, ist bei TransFair eine
Lizenz zu erwerben. Bei jedem Verkauf eines besiegelten Pro-
duktes muss eine Lizenzgebiihr an TransFair bezahlt werden.
TransFair setzt sich dafiir ein, weitere Partner und Unter-
stiitzer fiir den fairen Handel durch Marketing-, Informations-
und Offentlichkeitsarbeit zu gewinnen. Die unabhingige
Zertifizierungsgesellschaft FLO-CERT GmbH gewahrleistet
mit weltweiten Kontrollen aller beteiligten Akteure, dass die
Fairtrade-Standards eingehalten werden.

FAIRTRADE

AUFGABEN

1. Fair oder unfair

a) Beschreibe Situationen aus deinem Alltag, in denen du
faires und unfaires Verhalten erlebt hast.

b) Erldutere Ursachen und Folgen des beschriebenen
Verhaltens.

c) Erortere Maftnahmen, die das unfaire Verhalten hatten
verhindern/erschweren kénnen.

2. Fairer Handel

a) Erklare mit eigenen Worten, was das Fairtrade-Konzept
"ganzheitlich" macht. Welches Ziel wird damit verfolgt?

b) Von ,Handel“ sprechen wir, wenn Wirtschaftsgiiter gegen
andere Giiter oder Geld ausgetauscht werden. Nenne
Merkmale, die ein fairer Handel haben sollte.

c) Vergleiche die von dir genannten Merkmale eines fairen
Handels mit der Definition (M 2). Markiere Merkmale, die
du auch beriicksichtigst hattest in Griin, Merkmale, an die
du nicht gedacht hattest in Blau. Vielleicht gibt es auch
Merkmale, die du genannt hast, die aber laut Definition
gar nicht zum fairen Handel geh&ren. Markiere sie in Rot.

d) Was wiirde es bedeuten, wenn die Kaffeesteuer fir fair
gehandelten Kaffee wegfallen wiirde?

e) Veranstalter des Coffee Fairdays ist die Organisation
TransFair (Fairtrade Deutschland). Stelle Informationen
liber die Organisation im Rahmen einer Internetrecherche
zusammen.

» Weiterfiihrende Links:
www.fairtrade-deutschland.de, www.fairtrade.net




LERNANGEBOT 2 FAIRER HANDEL - SEINE STANDARDS

M |1 Die Kriterien des fairen Handels

Okonomie, Okologie und Soziales sind die drei Sdulen der Fairtrade-Standards. Sie bilden die Spielregeln des fairen Handels.
Alle Produzenten und Handler miissen sich an die Standards halten - nur dann diirfen ihre Produkte mit dem Fairtrade-Siegel

ausgezeichnet werden.

Okologie

Okonomie

Soziales

M |2 Kaufverhalten begriindet

»Sehrwichtig ...“

| 170,0%
Keine Kinderarbeit | ]174,0%

\ ] 55,8%
| 160,0%
] 66,9%

Faire Preise fiir Produzenten

| 57,7%
Qualitit | [56,0%
[50,9%

| 153,8%
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Richtige Ven dung des

| ] 50,0%
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Geschmack

Wie wichtig sind Ihnen welche Griinde, fair gehandelte Produkte zu kaufen?

] 86,8%

@ 2018
[ 2016

[ 2013

Die angegebenen Marktforschungsergebnisse basieren auf einer im Auftrag des Forum Fairer Handel durchgefiihrten Befragung 2018.

Forum Fairer Handel: http://www.forum-fairer-handel.de/fairer-handel/verbraucherbefragung/

AUFGABEN

1. Ordne die folgenden Kriterien des fairen Handels
den drei ,Saulen“ Okologie, Okonomie und Soziales zu.
Wenn dir unklar ist, was einzelne Kriterien bedeuten,
findest du Informationen unter: http://www.fairtrade-
deutschland.de/standards.
Soziale Arbeitshedingungen, Fairtrade-Pramie (fiir
Gemeinschaftsprojekte), Kostendeckende Mindestpreise,
Langfristige Handelsbeziehungen, Keine Kinderarbeit,
Liste verbotener Substanzen, Beratung durch Experten,

2. Vergleiche die unterschiedlichen Beweggriinde (M 2)

fair gehandelte Produkte zu kaufen mit den Fairtrade-
Standards (M1). Ordne Sie dazu den Themen Okologie,
Okonomie, Soziales und Sonstiges zu.

3. Nenne hier Griinde, die dich veranlassen kénnten,

fair gehandelte Produkte zu kaufen. Nenne auch Griinde,
die vielleicht dagegen sprechen.

Umweltschonender Anbau, Gemeinschaftsprojekte,

Boden- und Wasserschutz, Forderung des Bio-Anbaus,
Versammlungsfreiheit, Verbot von Gentechnik, Diskrimi-
nierungsverbot, Vorfinanzierung der Ernte

aus: www.fairtrade-deutschland.de/ueber-fairtrade/fairtrade-standards.html




LERNANGEBOT 3 VOM SOLIDARITATSKAFFEE ZUM CAFFE LATTE

M |1 Absatzentwicklung in Deutschland

Absatzentwicklung Fairtrade-Kaffee in Tonnen 2001-2018
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Kaum jemand aus der Eltern- und Grof3-
elterngeneration kennt ihn nicht - den
ersten Solidaritatskaffee, der Anfang
der1980er Jahre aus Nicaragua kam und
den Bauern nach dem Ende der Somoza-
Diktatur* eine neue Perspektive geben
sollte. ,Nicaragua-Kaffee* wurde in
Deutschland zu einem Zeichen der poli-
tischen Solidaritdt mit den Menschen in
diesem mittelamerikanischen Land!

Geschmack und Qualitdt waren hier eher Nebensache.
Aber die Aktion hatte Erfolg: Aus den unterdriickten Tage-
l6hnern wurden mit Hilfe des fairen Handels selbststdndige
Bauern, die heute einen sehr hochwertigen und zum Teil 6ko-
logischen Kaffee anbauen und ihn iiber ihre Genossenschaf-
ten selbst vermarkten.

* Somoza und seine Familie hatten Nicaragua viele Jahre beherrscht und ausgebeutet
und wurden 1979 von Rebellen (Sandinisten) vertrieben, die das Land an Bauern verteil-
ten. Die nicaraguanische Revolution war lange Zeit Symbol fiir politische Verdnderung
und wurde deshalb in der ganzen Welt mit Anteilnahme verfolgt.

INDIGE KAFFEE

filr mehr Gerechtigkeit

M| 3 Klimawandel als Herausforderung

Der Klimawandel stellt die Bauernfamilien vor groRe Heraus-
forderungen. Er macht sich bereits jetztin vielerlei Hinsicht be-
merkbar durch verdnderte Regenzeiten, unvorhergesehenes
Starkwetter wie Fluten oder Stiirme oder Trockenperioden.

Das Auftreten bestimmter Schadlinge und Krankheiten
wird durch den Temperaturanstieg begiinstigt. So plagt der
so genannte Kaffeerost viele Regionen Lateinamerikas und
vernichtet die Existenzen zahlloser Kleinbduerinnen und
-bauern.

Fairtrade unterstiitzt die Kaffeekooperativen mit Projekten zur
Anpassung an den Klimawandel und zum Klimaschutz.

» Mehr unter:
https://www.fairtrade-deutschland.de/was-ist-fairtrade/
arbeitsschwerpunkte/klimawandel.html

AUFGABEN

1. Kaffee ist der Pionier unter den Fairtrade-Produkten.
Skizziere die aktuelle Angebotspalette (siehe Produkt-
datenbank unter www.fairtrade-deutschland.de) und
beschreibe die Absatzentwicklung seit der Jahrhundert-
wende (M1).

2. Die Karriere des Kaffees als Fairtrade-Produkt begann als
»Solidaritatskaffee”. Trage Informationen zu den Anfan-
gen des fairen Kaffeehandels zu Beginn der 1980er Jahre
zusammen (M 2).

3. Warum bedroht der Klimawandel die Existenz der Kaffee-
Kleinbauern?

»Nicaragua-Kaffee“ - die Anfange des fairen Handels mit Kaffee in Deutschland

Abb. und Text nach gepa: Zeit fiir einen guten Kaffee.
Ein Streifzug durch die Welt des fair gehandelten Kaffees, o.]., S. &

Von Kaffeerost befallene Kaffeepflanzen

Foto: Fairtrade International / Sean Hawkey
















